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PROPOSITO DE LA CARRERA

DESCRIPCION DEL PERFIL DE EGRESO

El(La) Ingeniero(a) en Marketing Digital de Duoc UC
cuenta con las capacidades de proponer e implementar
tacticasy estrategias de Marketing Digital & E-Commerce
para apoyar el cumplimiento de los objetivos de la
organizacion.

Es un especialista que analiza y gestiona informacion,
utilizando herramientas tecnolégicas, con el fin de aportar
al rendimiento de las campanas de Marketing Digital para
la elaboracion de reportes que ayudan en la toma de
decisiones. Colabora con equipos multidisciplinarios para
optimizar la experiencia del usuario a través de multiples
canales y puntos de contacto. Ademas, planifica y ejecuta
las campanas web, SEO / SEM, e-mail Marketing y redes
sociales, siendo capaz de disefar, construir y mantener
la presencia de la marca a través de la generacién de
contenidos.

El titulado de Duoc UC cuenta con una formacion integral
que, junto al desarrollo de las capacidades propias de la
especialidad, integra una formacion ética centrada en la
persona con una mirada transcendente, desde la visién
cristiana, que da sentido a la vida y contribuye al bien
comun de la sociedad.

DESCRIPCION DEL CAMPO LABORAL

El campo laboral del Ingeniero(a) en Marketing Digital,
considera organizaciones de distintos rubros y tamaros,
que tengan areas comerciales y/o de Marketing en cargos
como product manager, community manager, especialista
de Marketing Digital o analista de Marketing.

Este profesional posee las competencias que le permiten
interactuar con equipos multidisciplinarios en diversas
industrias de diferentes tamanos, startups, agencias o de
forma independiente.

Ademads, podrd generar sus propios espacios de
trabajo para la gestién de microempresas o asesorias
profesionales en su area de especialidad.

COMPETENCIAS DEL PERFIL DE EGRESO

Puedes revisar las competencias de especialidad y las
genéricas

en www.duoc.cl

MALLA CURRICULAR

La carrera permite la opcidn de salida intermedia para
optar al titulo de Técnico (a) en Marketing a los o las
estudiantes que ingresen a la carrera y que aprueben
los cuatro primeros semestres, si asi lo requieren. En los
primeros dos afos, la carrera permite obtener una visién
general de los principales desafios que enfrentan los o
las especialistas en marketing digital y las principales
herramientas tecnoldgicas que existen para resolverlos.
Luego, durante los ultimos dos afos, se ofrecerdn
asignaturas de mayor profundizacion en el area de
marketing digital, brindando las competencias técnicas
y analiticas mas especificas, asi como la flexibilidad y
versatilidad requeridas por el mercado laboral.

La Formacion Complementaria permite compatibilizar
los intereses de los estudiantes con una adecuada
preparacién profesional, optando por profundizar en la
especializacidn, abrirse a otra especialidad o diversificar
entre conocimientos variados.

SEDES DONDE SE IMPARTE

Diurno: Alameda, Antonio Varas, Concepcién, Maipu,
Melipilla, Padre Alonso de Ovalle (Santiago Centro),
Plaza Norte, Plaza Oeste, Plaza Vespucio, Puente Alto,
Puerto Montt, San Bernardo, San Carlos de Apoquindo,
Valparaiso y Vina del Mar.

Vespertino: Antonio Varas, Maipu, Padre Alonso de
Ovalle (Santiago Centro), Plaza Norte, Plaza Oeste, Plaza
Vespucio, Puente Altoy Vina del Mar.

CREDITOS SCT

1 crédito SCT en Duoc UC corresponde a 27 horas
cronolégicas de trabajo del estudiante (tiempo de
docencia dirigida y tiempo de trabajo auténomo)

Inférmate en www.duoc.cl de las jornadas (diurno y vespertino) y los formatos en que se dicta esta carrera seglin cada sede.
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NOMBRE CARRERA TiTULO FORMATO EDUCATIVO TOTAL DE CREDITOS SCT
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* . ” . .
Certificacion voluntaria. Para obtenerla deben rendir un examen ante una
institucion externa, después de haber cursado y aprobado la asignatura.

FORMACION COMPLEMENTARIA

Hk . . . .
La carrera se dicta de manera presencial con determinadas asignaturas en

. .}
alasemana).

modalidad 100% online (FOL) y algunas online (con horas online y una hora presencial

Opcion salida intermedia para optar al titulo de Técnico en Marketing 1 a4
.. semestre aprobado. H

Los colores de las asignaturas indican la linea formativa a la cual pertenecen H Asignatura Online %NLM Asignatura FOL

Especialidad Formacion General Formacién Valdrica Formacién Complementaria





