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CREATIVIÑA, 
REABRIENDO 
LAS GRANDES IDEAS 



CONECTAR

Estudiantes

Industria

Docentes

Escolares

Generar hito significativo para estudiantes, 
docentes, industria y prospectos.

Reputación de hito histórico

Equipo docente comprometido
Vinculación asignaturas desde el 1er semestre

Contacto anticipado y exploratorio con la industria
Articulación equipo admisión sede



OBJETIVOS

Generar un concurso creativo de 
alcance nacional, potenciado desde la 

bidireccionalidad 

Punto de encuentro y  colaboración 
entre los diversos actores 

identificados 

Co-crear  junto a estudiantes de la 
institución, potenciando un 

aprendizaje significativo. 

Posicionar a Duoc UC como un actor 
relevante en la comunidad donde está 

inserta. 

REALIZAR



Co-creación junto a estudiantes de 
publicidad sede Viña del Mar y docentes, 

potenciando  alta identificación y sentido de 
comunidad.

Estrategia de captación de patrocinios y 
auspicios

Coordinación semanal equipo de producción 
y dirección de carrera.

Articulación y trabajo colaborativo áreas de 
apoyo sede para realización del hito.

Escucha activa, antes, durante y después del 
hito con instituciones de educación e 

industria. 

METODOLOGÍA
REALIZAR



EVALUAR

Obstáculos: gestión auspicios, primera 
convocatoria escolar y apoyos producción

Aporte estudiante: experiencia significativa 
de aprendizaje, vinculación con industria, 

relación con pares.

Aporte equipo docente: actualización, 
Networking, desarrollo trabajo en equipo. 

Aporte otros agentes: espacio de vinculación, 
direccionalidad, levantamiento de proyectos 

colaborativos, visibilidad regional

 



EVALUAR
Colaboración 

+ 3 escuelas 
vinculadas 
Colaboración Internacional

6 asociaciones
Visibilidad

526 menciones social media
26 menciones medios de 
comunicación
8.000 cuentas IG impactadas
Recaudación auspicios – media 
partner

$11.500.000

Concursantes

10 Universidades e institutos 
7 colegio de la región
Asistentes

13 representantes de la 
industria
30 marcas – media partner – 
asociaciones

+ 500 asistentes 
presenciales
+ 900 seguidores en 
Youtube
Estudiantes y Docentes Duoc UC
+ 140 estudiantes publicidad 
parte del proyecto
+ 35 estudiantes RRPP apoyo 
en producción
+ 10 docentes publicidad
+ 5 docentes otras carreras



Colaboración interna y externa es la mejor forma 
para lograr hitos significativos, mensurables y 

proyectables en el tiempo.

Generar verdadera vinculación con el medio 
desde la perspectiva de la bidireccionalidad.

Sostener iniciativas que profundicen lazos para 
trabajos colaborativos, empleabilidad y 

actualización de docentes e industria.

APRENDER



Adelantar difusión en educación escolar hacia el 
1er semestre.

Dedicar 2do semestre a industria y educación 
superior.

Anticipar captación de auspicios.

Postular en el 1er semestre a fondos de VcM de 
Duoc UC para  fortalecer equipos

Escalar hacia la internacionalización del evento.

APRENDER




