PROPOSITO DE LA CARRERA

DESCRIPCION DEL PERFIL DE EGRESO

El(La) Ingeniero(a) en Marketing Digital de Duoc
UC cuenta con las capacidades de proponer e
implementar tacticas y estrategias de Marketing
Digital & E-Commerce para apoyar el cumplimiento
de los objetivos de la organizacion. Es capaz de
disefar estrategias de marketing integrales que
aportan valor a las marcas.

Es un profesional que analiza y gestiona la
informacion disponible en el espacio digital a
través del uso de herramientas tecnolégicas, con el
propésito de contribuir al éxito de la estrategia de
marketing digital basada en datos por medio del uso
de reportes para la toma de decisiones. Colabora
con equipos multidisciplinarios para optimizar
la experiencia del usuario a través de multiples
canales y puntos de contacto. Es un especialista
que es capaz de disefar, construir y mantener
la presencia de marca a través de la generacion
de contenidos e impulsar el comportamiento del
cliente en los canales digitales. Ademas, planificay
ejecuta las campanas web, optimizacidon de motores
de blsqueda (SEO/SEM), marketing en redes
sociales, y de e-mail Marketing.

El(la) Ingeniero(a) en Marketing Digital de Duoc UC
recibe una formacién humana, ética y en valores
cristianos que busca influir en su conducta, toma de
decisiones y estilo de gestion.

DESCRIPCION DEL CAMPO LABORAL

El campo laboral del Ingeniero(a) en Marketing
Digital, considera organizaciones de distintos
rubros y tamanos, que tengan areas comerciales
y/o de Marketing en cargos como product manager,
social media manager, especialista de Marketing
Digital o analista de Marketing.

Este profesional posee las competencias
que le permiten interactuar con equipos
multidisciplinarios en diversas industrias y en
organizaciones de diferentes tamanos, startups,
agencias o de forma independiente.

COMPETENCIAS DEL PERFIL DE EGRESO
Puedes revisar las competencias de especialidad y
las genéricas en www.duoc.cl
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Certificacion voluntaria. Para obtenerla deben rendir un examen ante una institucion

externa, después de haber cursado y aprobado la asignatura.

Hubspot y Microsoft, entre otras.

Esta carrera entrega la posibilidad de que los y las estudiantes puedan
prepararse para obtener certificaciones que son ampliamente
demandadas por el mundo laboral a través de alianzas con Google,
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Los colores de las asignaturas indican su relacion con tipos de competencias:

Especialidad Formacion General Formacién Valdrica Formacién Complementaria






