PUBLICIDAD

Mencidén Estrategia Publicitaria

PROPOSITO DE LA CARRERA

DESCRIPCION DEL PERFIL DE EGRESO

Con la mencién en Estrategia Publicitaria, quien se titula
de Duoc UC disefa estrategias publicitarias efectivas,
alineadas con los objetivos de las marcas y utiliza los recursos
de manera o6ptima. Ejecuta investigaciones de mercado,
aplicando metodologias para analizar tendencias, perfiles de
consumidores y comportamientos del mercado. Asimismo,
planifica estratégicamente los medios, seleccionando
canales y plataformas para difundir mensajes publicitarios y
maximizar el impacto en el publico objetivo.

Posee una formacion centrada en las personas, con una
mirada trascendente, desde la vision cristiana, que da sentido
alaviday contribuye al bien comun de la sociedad.

DESCRIPCION DEL CAMPO LABORAL

El campo laboral de Publicidad con mencién en Estrategia
Publicitaria abarca diversas areas de la industria de la
ComunicaciénylaPublicidad.Elolaprofesional se caracteriza
por formular y ejecutar estrategias de comunicacion,
considerando aspectos como laidentidad de la marca, anélisis
del consumidor, y las tendencias del mercado.

En su desempefio colabora en la planificacién estratégica de
campaias publicitarias, y selecciona mensajes clave en los
medios adecuados para maximizar el impacto. Asimismo,
trabaja en equipos internos de marketing, contribuyendo en
la planificacién estratégica de la comunicacion de la marca.
También ofrece servicios de consultoria, asesorando a
empresas en la identificacion de oportunidades de mercado,
analisis de competencia y desarrollo de planes estratégicos
de largo plazo.

COMPETENCIAS DEL PERFIL DE EGRESO
Puedes revisar las competencias de especialidad y las
genéricas en www.duoc.cl

SEDES DONDE SE IMPARTE
Maipt, Plaza Vespucio, Puente Alto, San Andrés de
Concepcidn, San Carlos de Apoquindo y Vifia del Mar.

Inférmate en www.duoc.cl de las jornadas (diurno y vespertino) y los formatos en que se dicta esta carrera seglin cada sede.




NOMBRE CARRERA
Publicidad mencion Estrategia Publicitaria

TiTULO
Publicista

FORMATO EDUCATIVO
Presencial

TOTAL DE CREDITOS SCT
137

12 SEMESTRE 2% SEMESTRE 3% SEMESTRE 4° SEMESTRE 52 SEMESTRE 6% SEMESTRE 7% SEMESTRE 82 SEMESTRE

ASIGNATURAS DEL PLAN COMUN ASIGNATURAS DE LA MENCION

BASES DELA PUBLICIDAD *MENCION ESTRATEGIA PUBLICITARIA
FUNDAMENTOS DE LA COMUNICACIONY COMUNICACION Y PSICOLOGIA DEL PLANNING SOCIOLOGIA DEL
PUBLICIDAD CONSUMIDOR CONSUMIDORI ) CONSUMIDOR CONSUMO
> APROBADO
HERRAMIENTAS DE TALLER COMUNICACION COMPORTAMIENTO Y RESEARCH ANALISISY METRICAS TALLER INTEGRADO DE
MARKETING PUBLICITARIA CONSUMO DIGITAL DIGITALES AVANZADAS PUBLICIDAD
TALLER CREATIVIDAD MEDIOS Y PLATAFORMAS GESTION Y ESTRATEGIA TALLER DEPLANIFICACION | | TALLER DESARROLLO DE
PUBLICITARIA PUBLICITARIAS DEMARCA ESTRATEGICA NEGOCIO
A7 SEMESTRE
. APROBADO
COMUNICACION Y MARKETING DIGITAL
COMUNICACIONY EL ESTUDIO DELECOSISTEMA | EVALUACION DE TALLER DE ESTRATEGIAY TALLER DE PUBLICIDAD PRACTICA PROFESIONAL
MARKETING DIGITAL DIGITAL CAMPANAS DIGITALES PLANIFICACION DIGITAL EXPERIMENTAL
GRAFICA DIGITAL TALLER CREACION DE COMMUNITY MANAGER
CONTENIDOS DIGITALES ¥ MARKETING DE
INFLUENCERS
INNOVACION DIGITAL
COMUNICACION ESTRATEGICA
INVESTIGACION Y COMUNICACION ESTRATEGIA DE MEDIOS
SEGMENTACION DE ESTRATEGICA PLICADA
MERCADO
HABILIDADES NUMERICAS | | PROYECTOS DE INNOVA- INGLES ELEMENTAL | INGLES ELEMENTAL I INGLES INTERMEDIO INGLES INTERMEDIO I
CIONY EMPRENDIMIENTO
DE COMUNICACION
FUNDAMENTOS DE ETICA PARA ELTRABAJO ETICA PROFESIONAL
ANTROPOLOGIA > >
FORMACION OPTATIVA

Los colores de las asignaturas indican su relacion con las lineas formativas

Formacién Disciplinaria

Formacién General

Formacion Sello

Formacién Optativa






